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Marke Allgäu

Kernaussagen Markenkonzept

Der Markenkern

Der sozialwissenschaftlich fundierte invent©Markenkern definiert die Persönlichkeitsstruktur einer Marke in vier Ausprägungen und zentralen Kernaussagen. Die darin hervorgehobenen Werte und Eigenschaften werden von den umliegenden Begriffen des jeweiligen Markenkernbereichs konkretisiert und vertieft.
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· Markencharakter: Ideelle Werte determinieren den Markencharakter. 

· Rationale Eigenschaften: In ihnen konkretisiert sich die zentrale, technisch-funktionale Leistung, welchen den Austauschpartnern der Marke versprochen wird. 

· Emotionale Eigenschaften: Diese bringen das Lebensgefühl der Region zum Ausdruck, die bestimmenden Gefühlslagen.

· Marken-Ästhetik: Die kulturellen Ausdrucksformen, das spezifische Gestaltungsbewusstsein prägen die Ästhetik einer Marke. 

Im Zentrum der Marke verdichten sich ihre ideellen Werte, die Gefühlswelt und ihr Leistungsversprechen in eine Kernaussage für alle Zielgruppen der Marke, ihre Essenz, ihre Glaubenssätze.. 

Geschichte der Marke Allgäu: 
„Vom Mächler über den Macher zum zukunftsorientierten Gestalter!“
Das Allgäu ist heute eine der erfolgreichen, naturgeprägten Wirtschaftsregionen Deutschlands mit hoher Umwelt- und Lebensqualität. Getragen von der mittelständischen Wirtschaft und ergänzt um international agierende Konzerne sowie Bildungs- und Forschungsstätten schafft das Allgäu ein anregendes Klima für erfinderische Menschen mit dem Willen zu Erfolg und Anerkennung. Das Beste zweier Welten, schwäbischer Perfektionismus und bayerische Lebensart, kulminieren nicht weit von den Metropolen München und Stuttgart im landschaftlich vielfältig-alpinen Allgäu zu einer nachhaltigen Lebensphilosophie, die Genuss und Leistung verbindet. Das Allgäu setzt durch verantwortungsvollen Umgang mit seinen natürlichen und kulturellen Ressourcen sowie dem Erfindergeist seiner Menschen und Unternehmen leistungsstarke Akzente für nachhaltiges Wirtschaften und abwechslungsreiches Leben. Das macht das Leben und Urlauben im Allgäu so unvergleichlich.

Wie positioniert sich die Marke Allgäu?

Der Standort positioniert sich als leistungsstarker, zukunftsorientierter Gestaltungsraum für Leben, Arbeiten und Urlauben mit Verantwortung für nachhaltiges Wirtschaften und gesundes Leben, führend in Deutschland. 

Warum kann das Allgäu das Markenversprechen glaubwürdig einlösen?

Die zuverlässige Leistungsstärke ist getragen von verantwortungsvoll agierenden UnternehmerInnen und hochqualifizierten, unternehmenstreuen MitarbeiterInnen, welche in Kompetenz-, Innovations- und Absatzmarktorientierter Vernetzung ein eigenständiges Standortprofil aufbauen, welches vor allem auf Nachhaltigkeit und Gesundheit ausgerichtet ist. 

Welche Gefühlswelt wird die Marke erzeugen?

Die Menschen im Allgäu sind stolz auf die Lebensqualität ihrer Region, zu deren Steigerung sie in gemeinsamer Zukunftsverantwortung und Erfindergeist beigetragen haben. Offenheit und Freude an der Zukunftsgestaltung schaffen eine lebendig anregende Atmosphäre, in welcher sie Zukunftsakzente setzen und ihr Vertrauen in den gemeinsamen Erfolg im und ihre ideelle und emotionale Nähe zum Allgäu stärken.

Für wen wird die Marke bedeutend sein?

Der verantwortungsvolle Umgang mit den natürlichen und sozialen Ressourcen der Gesellschaft ist für die wohlhabende westliche Welt mittlerweile zum Mainstream geworden. Jenseits jedes moralischen Appells zeigt das Allgäu für Menschen mit Interesse an Lebensqualität, Sinn und einen Gestaltungsanspruch für die Zukunft, wie man pfiffig und natürlich überraschende Akzente setzt für die nachhaltige Lebens-, Arbeits- und Urlaubsqualität einer Region. 

PAGE  
2

