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Marke Allgäu

Allgäu Konferenz

Projekt

aktueller Stand, 19.07.2010
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Projektpartner Marke Allgäu
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Inhaltliche Umsetzung: - Invent GmbH, Klagenfurt/Wien

- iCONSULT, München
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Von der reinen Tourismusmarke....
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...zur Standortmarke!
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Markenbeispiele Standort
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Ziele der Marke Allgäu

• Die nachhaltige Stärkung des ländlichen Lebensraums

• Die Herausstellung der Qualitäten als moderner und innovativer 
Wirtschaftsstandort

• Die Schaffung eines marktwirksamen Identitätsprofils für die 
Zukunft des Wirtschafts- und Lebensraums Allgäu

• Die Weiterentwicklung und Förderung der Zusammenarbeit 
aller Beteiligten
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Beispiel konkrete ZieleTourismus: 
Neue Zielgruppe ansprechen
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Beispiel konkrete Ziele Wirtschaft:
Geschärftes Profil Wirtschaftsstandort
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Was bisher geschah...

Phase 1

1.Soziokulturelle 
Recherche

2.Strategie Check
3.Markt-Recherche

4. Start Up 
Klausur

Wirtschaft

Landwirtschaft

Tourismus/Kultur

5. Bereichsklausuren

6. Marken 

Markt 

Check

7. Marken
Konzept

& Strategie

August – Sept. 09 Oktober 09 Nov. - Dez. 09 Jan. – März 10 April 10
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Der Markenbildungsprozess
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Traditionsvariante Innovationsvariante

Strategie Konzept

Marken 

Markt 

Check
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Was gerade geschieht....

Mai - Juli 10

8 Agenturen (4 x Allgäu, 4x Deutschlandweit)

2 Runden 

1. am 9.7. Allgäu Airport (Fachjury)

2. am 22.7. BigBox Allgäu (Kerngruppe)

+ Slogan

+ Schrift

+ Bildsprache

+ u.v.m.

Wettbewerb Kommunikationsdesign
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Was weiter geschieht....

Phase 2

Politik

Gesundheit

Kultur Landwirtschaft

TourismusWirtschaft

Marken
Konzept

& Strategie

10. Regionaler Diskurs

8. Kern 
gruppe

Marken
Konzept

& Strategie

9. Markenhandbuch

Sept. – Oktober 10
Juli 10 August 10



1. Allgäuer Markentag
16.08.2010

Allgäuer Festwoche
Kornhaus Kempten

Erleben Sie die neue Marke 
Allgäu!
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Vorstellung der neuen Marke Allgäu

Assoziationen zum Allgäu
„Die Uhren gehen im Allgäu langsamer.“

„Im Allgäu sieht man keine Münchner, nur Stuttgarter und Augsburger.“
„Das Allgäu wird häufig gleichgesetzt mit Bayern oder Oberbayern.“

„Die reden nicht so viel, sondern nur wenn es sein muß und dann nur das 
Nötigste.“

„Die sind eher ein Bergvolk“
„Es ist ein bißchen wie die Sache mit den Galliern, das letzte unberührte 

Dorf“
„Aus dem Allgäu hört man halt auch herzlich wenig.“

„Allgäu und Innovationen gehen nicht zusammen“
„Das Allgäu wirkt wie ein riesengroßes Freilichtmuseum“
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